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INTRO / LE
Gof s

Présentation du PETR et de sa marque de destination “Le Gatinais il vous plait” + ses outils
Plan de formation des professionnels du tourisme

Tour de table :
e Structure / commune
e Fonction
e Déja une page Instagram ?
e Quel sera votre usage de cette page Instagram ?
e Attente(s) vis-a-vis de la formation
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INSTAGRAM, CHIFFRES
CLES, ALGORITHME &
FORMATS




I) France | ¢
2025, en France :

Top 10 Réseaux sociaux
favoris en France

eme 4 .
0 O oo . Instagram est le 2°™° réseau social en France,

26,6 millions d’utilisateurs en France, soit prés de 40% de la

© T population,
© (3) Whaser o 'utilisateur francais moyen passe plus de 12h par mois sur
06 . Instégram, - |

« Environ 54 % des utilisateurs francais sont des femmes,
© © T contre 46 % d’hommes,
O (3 Mesenoer e Instagram attire un public plus jeune que sur Facebook. Le
Q™ réseau esjt ut_ilisé quotidiennem_ent par les 16-25 e?ns,

« VOs publications pourront aussi toucher une audience plus
0 @I large, moins locale (territoires limitrophes, orléanais, région
0 O = .. parisienne par exemple).
(10 g

w Américain - 2




Audience

Données démographiq... Tendances Audience potentielle

Followers @

Globa

2544

Age et i ]

genre
20%

10 %

) — - I . . .
0%
65+

VS.

18-24 25-34 35-44 45-54 55-64

Femmes B Hommes

673% 327%
Principales villes Principaux
Montargis PRYe

9.1% 99,1 %

Amilly Allemagne
I S % | 0.2%
Ferriéres-en-Gatinais Belgique
I S0 % | 0.2%
Chalette-sur-Loing Canada
L JERU | 0.2%
Villemandeur Céte d'lvoire
N .2 % | 0.2%
Chéateaurenard Autriche H
— o Audience largement locale,
Paris Bénin représentative du territoire du
. % 1 0.1%
Courtenay Pays-Bac Gatinais montargois.
I 1O % | 0.1%
Dordives Tunisie
I 1S 6 | 0.1%
Chétillon-Coligny Etats-Unis
N 1.7 % | 0.1%

Audience

Données démographig...

Followers @

Globa

1468

Age et o

genre
20%

10%

0%

Audience potentielle

) I I I
— || ]
65+

18-24 35-44 45-54 55-64

Femmes B Hommes

61,3 % 387 %
Principales villes Principaux
Paris PRfe

9.1% 94,7 %

Montargis Cdte d'lvoire
I 5.9 % 1 0.7%
Amilly Allemagne
I 5. % | 0.5%
Orléans Canada
¥ | 0.4%
Ferriéres-en-Gatinais Espagne
I - o | 03%
Chélette-sur-Loing Etats-Unis H A A
—tr e Audience plus delocalisée
Villemandeur Brésil permettant de toucher des
S 1.7 % | 0.2% ,
Eouteney talie publics parisiens, orléanais,
. .2 % | 0.2% = =
. . limitrophes.
annes Suisse
. 11 % | 0.1%
Pithiviers Tunisie
. 1Y% | 01%



Question 2 : quels sont les usages
sur ce réseau social ?
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INSPIRATION VISUELLE

« Découvrir de beaux endroits, paysages, recettes, créations...

o |dées de voyages, de loisirs, d’activités ou d’évenements.
AUTHENTICITE ET COULISSES

« Voir “la vraie vie” derriere une institution ou une marque.

« Contenu spontané : stories, interviews, making-of, vie quotidienne.
INFORMATIONS RAPIDES ET SIMPLES

o Actualités locales ou thématiques.

« Nouveautés, annonces, alertes pratigues.
COMMUNAUTE ET INTERACTION

« Sentiment d’appartenance.

o Possibilité de poser des questions, commenter, partager.
DIVERTISSEMENT

 Reels dynamiques, tendances, formats courts faciles a consommer.



H2 FORMATS

Les contenus les plus appréciés sur Instagram = les carrousels + les Reels !




HS

Algorithme Instagram, késako ?

o Algorithme Instagram = l'outil qui va décider de ce que les utilisateurs de ce réseau vont voir en premier
dans leur fil d’actualité a 'ouverture de leur application.

e Le contenu gu’ils vont voir en premier sera identifié par I'algorithme en fonction de leurs habitudes de
consommation de contenu, de leur localisation.

e Pour les créateurs de contenu (vous par exemple), il y a plusieurs criteres qui vous permettent de faire

partie de ce contenu mis en avant par 'algorithme Instagram !



#5 ALGORITHME
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Publiez du contenu a votre image, a 'image de votre territoire ! Partagez du contenu beau, utile et humain!

Optimiser ’engagement :
inciter au j’aime,
commentaire, partage.

Poster aux horaires : avant et
apres les heures de travail.

Privilégier les Reels et les
carrousels.

Poster régulierement:3 a5
posts par semaine.

Varier votre contenu : en
fonction de vos sujets de
communiquetr.

Localiser vos posts et utiliser
les hashtags et : 6 hashtags
par posts.
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#PARTAGE D’ECRAN

Présentation d’Instagram en direct:

 Présentation en direct de l'application Instagram avec
'exemple de la page Gatinais tourisme.

o Détail de la page profil.

« Détail des fils d’actualité.

o QOutil utilisé : AirDroid Cast | —~ I

Ai(Dfoid Cast

Broaden and Share Your Thoughts
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Photo de profil / story + nombre d’abonnés et
d’abonnement.

Description de votre profil et liens vers vos autres
canaux de communication.

Tableau de bord vers vos statistiques et
modification de votre profil.

Stories a la une : stories sauvegardées et classées
par catégories.

Votre feed (’'ensemble de vos publications), de
vos Reels, de vos republications et des contenus
ou vous étes identifié

R 5G om—

gatinaistourisme v

Gatinais tourisme

;;LM 270 1466 785
L publications followers suivi(e

Gatinais montargois : pause campagne & coeur
tent!

Foréts, canaux, ® producteurs sympas

A 1h de Paris (et pourtant si loin du stress)

linktr.ee/gatinaistourisme

lableau de bord professionnel
3,9 K vues au cours des 30 derniers jours.

Modifier le profil Partager le profil

+ @

yuveau Le Gatinais... A vélo Nature = ¥

et D

Les sélectionnés dans la
tégorie Mister Agricole 202
sont :

1
i




H

Votre story et celle des pages auxquelles vous
étes abonnés (vos abonnements).

Contenus de vos abonnements, que ce soit des
posts (image.s) ou des Reels. Vous trouverez
aussi des suggestions de contenus et de comptes
ainsi que des publicités.

Barre des onglets (de gauche a droite) : fil
d’actualité, lecteur de Reels, vos messages,
onglets explorer, votre profil

re story

Tk

ot_gatinais_sud presta_roo_452...

I]Ee Eva

D e ?e

©

\7

ire

N’E’)

Q

OIRE
FbSE

/
4

,\,
+

Bouton de
création de
contenu.

Centre de
notification.
J’aime,
identification,
commentaires,

etc.
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1. Télécharger 'application ou ouvrir son application
2. Créer un compte “privé” ou ajouter un compte a votre compte personnel
o De préférence avec votre adresse mail professionnel
o OU via un numero de téléphone pro
3. Ajouter vos informations de base : nom, prénom (ou nom de la structure), mot de passe, date de
naissance (obligatoire mais pas visible sur votre compte)
4. Choisir un nom d’utilisateur (votre identifiant) : simple, cohérent, facile a retenir
5. Ajouter une photo de profil : logo officiel, picto, photo
6. Remplir votre bio : description de votre structure, marqgue, etc.
7. Ajouter un ou des liens : site internet de votre structure, autre réseaux sociaux, questionnaire, agenda,
boutique en lighe, etc.
8. Configurer le compte en “compte professionnel public” : menu > parametre > type de compte > passer
en compte professionnel / ajouter un nouveau compte professionnel
9. Connecter votre compte a son équivalent Facebook (s’il existe) : utile pour publier en simultané sur les
2 comptes.
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Comment écrire sa bio (la description sur son profil) ?
« Base : vous ne pouvez pas deépasser les 150 caractéres => il faut donc vous présenter avec tres peu de

caracteres !

« Base 2 : vous pouvez dorénavant 5 liens en dessous de votre bio Instagram.

« La bio Instagram contient les premiers renseignements que l'utilisateur découvrira sur vous, votre
structure, votre marque, etc. Elle a donc un grand intérét et doit étre clair et attractif.

Ce gui doit apparaitre :

L’objet du compte : nom de la structure, nom de la marque.

L’intérét du compte : les raisons pour lesquels il est intéressant de s’abonner a votre page.

Les informations pratiques : vos horaires, vos contacts, votre actualité (événement, nouveau produit,

etc.) et un petit mot d’incitation a I'action (cliquer sur le lien, regarder la publication épinglée, etc.).
Ajouter des hashtags : pour toucher au mieux votre public cible, ajouter quelgque hashtag spécifique a

—

votre activité et a ce que pourrait recherché votre future audience sur Instagram.
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Soignher |la mise en forme et le ton:

« Pas ou peu de ponctuations : le nombre de caractéres étant limité, on dit au revoir aux virgules, aux
points ou encore les points d’exclamation. Privilégier les retours a la ligne, ou les ponctuations franches
(type | ou /) pour délimiter votre texte.

« Les emojis sont vos amis : pour ajouter de I'attractivité et remplacer certains mots, les emojis peuvent
étre utiles. Par exemple pour éviter d’écrire “notre adresse”, “nous contacter”, utiliser “?” et “0.« / .

« Le ton : en fonction de votre structure et de votre personnalité, utiliser le ton qui vous représente le

mieux (amical, humoristique, institutionnel, etc.).

A vous de jouer : créer ou modifier votre bio !

—



H#2 UNE BONNE

mairiedecepoy -
Cepoy
32 publications 327 followers 39 suivi(e)s

BIO

terresdeloireetcanaux -

Terres de Loire et Canaux Tourisme

522 publications 3827 followers 2631 suivi(e)s

& Village ou il fait bon vivre

Hotel de Ville 7~ Office du tourisme

Cepoy, un village ou il fait bon vivre = TERR=S ® Briare, Berry Loire Puisaye - Loiret
- ~JELOIRE -~ | & Aventure

- "n.l"lllEl_gE Fleuri ET CANAUY = Bateaux

w Station Verte Office de Tourisme - Mature

7] Station Péche A F‘:itrimuine

B vilage Intermnet 9 Vins

Partagez-nous vos photos§ #terresdeloireetcanaux #aventuretic

@ waww ville-cepoy.fr ¢ linktr.ee/otterresdeloireetcanaux et 1 de plus

de_la_fourche a_la_fourchette - gatinaislibre -
De la fourche a la fourchette Gatinais libre!

1750 publications 1532 followers 285 suivi(e)s 113 publications 4452 followers 2984 suivi(e)s

'DE LA FOURCHE Ferme urbaine Communauté
‘:" LA F"""‘JECHEEE_ Guillaume et Hyacinthe § 8
Fier représentant du terroir Gatinais
m Partenaire des @restos.du.coeur @
o Cueillette en bio sur Sha &

rue jean lamy, Chalette-5ur-Loing, Centre, France 45120

Culture engagée pour une ruralité joyeuse
% Gatinais (45), partout

@ Events » agence » édito

= CAMPAGNE ADHESION (link)

% CROWDFUNDING (link)

2 delafourche-alafourchette.com & www.helloasso.com/associations/gatinaislibre/evenements/participation-...
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Les conseils pour publication réussie :

Un beau visuel :

Taille recommandeée : T080 x 1350 px (vertical),
Une photo de qualité : lumineuses et coloreés,
Une photo “sur le vif” : plus spontanée, montrant
de I'’humain, les coulisses de votre structure.

Des visuels plus travaillés (avec des outils de

création tels que CANVA) pour des sujets précis :

vos horaires, changement / fermeture
exceptionnelle, programme d’événement,
présence sur des marches, etc.

Mix photos + éléments graphiques : contenu
pédagogique, infos pratiques sur un produit, etc.

Nouvelle publication

Madifier le profil Partager le profil

N

(&)

»uter une legende...

= Sondage Q) Invite

] Ajouter audio

! Clear From Here - Global...
s

] |dentifier des personnes
) Ajouter un lieu

lontargis Chateau-Renard, 45

Partager

3]

Bouton de
création de
contenu.

Catch V
Créer une
publication.

Ferrieres-«¢



terresdeloireetcanaux
Fierrefitte-Es-Bois, Centre, France

terresdeloireetcanaux ¥ L'automne au coeur du Berry @ une
wéritable invitation & la promenade et 3 la découverte de petits
villages cachés réwélant tous leurs charmes i .

m () @elyonessell - Eléonore Huat

Flowret #b

ducotedechez_swen Magnifique photo & o

1 Vaime Répondie

mas.biquettes Pierrefitte es bois et son clocher reconnaissable o
entre tous &

1 Vaime  Bépondie

AMicher led réponses [1)

B commentaes sur Facebook

Qv

= Aimé par tourismeloiret et 86 autres parsonnes

willedechatilloncoligny
Chadtilon-Colgry

villsdechatilloncoligny Canal dhiver #canaldebr

vQawv H

= Aimé par tousismeclerybetzouanne ot 57 autres personnes

@]

lemoulindecapoy
Le moulin de Cepoy

lemoulindecepay B Au programme du jour au moulin de Cepoy
1

Par quoi allez-wous vous laisser tenter 7

# Adresse : 7 quai de Montenon, 45120 Cepoy ¥ Horames
habituels : Mardi = Jeudi = Samedi @ Bh00 - 12h30 @ 15h30 -

4 commentaires sur Facebook

chatoyantesfestival et gatinaislibre
Cepoy, Centre, Frarce

chatoyartefestival 5 Cest office] : bes Chatayantes #3
revaennent les 11, 12 et 13 juillet 2025 au Chiteau dé Cepoy

@ L'orage est loin I'éed plus trop. La Gitinais libee 3 mit les
PRNNE PLAtE AP |85 GRANGE BOUT VOIS OIRT L e Sdhicn
toupurs phus ¢ nchisve ¢ 300 festredd Muhical &t
culturel éco-citoyen et solidaire aux reflets vifs o changeants.

W Les Chatoyantes C'est wous. Alors merd du fond du cosur
POUF VOLTE SOUTIEN CORSEANL MEFcH Jux BATEAMIEL Mefc
Mamans.

& Artwork: §__rbda

talesofrave Fii rog I seum de rater un tel dvent § 1 madan o
en plus &

! - P‘ @ Jimnangel Jai hite oy dtre 1] jy & 0w o
1 e Teerm & Faime  Répondr

Qv H

EEOR ~irmeé par la_gatinaize_webty &1 470 autres personnes

@

les_clas_de la_ferme
Lis Chés de ks Ferme

les_cles_de_la_ferme / L'Auberge des Clés — en plein renouveau
1

A 100 métres de notre ferme pédagogique. lancienne épicerie
m'laqec:w fait une cure de Jeunesse...

Mouvelles salles de bain. coups de peinture fraiche et deco rustique
et cosy qu'on a hiite vous présenter = bref, nous mettons tout notre
COMUr POUr Crier un hed o0 vous vous Sentirel viaiment chiZ wous.
Ces photes ne sont qu'un apergu... &

On a hite de vous montrer le résultat final et de vous acoueillir
dans ce cocon tout neuf, au plus prés de nos légumes bio, de nos
animau et du charme du village.

Rester connectés. la suite arrve trés vite | &

#TravauxEnCours

lauracolomba Trop beau &

Isem  Répondre

Qv

e y Aumd par filigrine ¢t 84 autres personnes

= herelalsdesJaciuses e

- lerelalndes Jacluses Retour sur les éwénements du mos de juin
wu Ralais @

§ Session Irlandaise. un spectacle musical proposé par les
groupes The Celtic mini-band et The Starry Plough

% Spectacks intitulé « Dréles de Dames = interprété par kes
Balettes du 45

& Congent oifert par Dug Bulle, un moment d'écoute au bord
du canal une composition au vickoncelle &1 accordéon

Qv K

=MD Aimé par ot gatinals_sud ot 20 autres persennes

@

EXEMPLES


https://www.instagram.com/p/DRu6BzvDDoA/?hl=fr
https://www.instagram.com/p/DQ_ov6FDLo7/?hl=fr&img_index=1
https://www.instagram.com/p/DR1U235DHc1/?hl=fr
https://www.instagram.com/p/DHTpym3Kvi_/?hl=fr
https://www.instagram.com/p/DRjqKdZDDsw/?hl=fr&img_index=4
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Les infos a mettre dans sa publication:

« Choisir sa / ses photos : qualité, luminosité, couleurs.
« Ajouter des filtres sur vos photos si vous le souhaitez !
o Ecrire la description de votre publication :
o Premiere phrase = votre accroche = ce qui capte I'attention et donne envie de lire la suite = court,
percutant, émotionnel ou interrogatif,
o Les 1-2 phrases suivantes expliguent le quoi / quand / ou => étre clair et concis,
o Finir par une phrase d’appel a I'action : enregistrez ce post, taguez un ami, donnez votre avis en
commentaire, etc,
o Utiliser des hashtags : 5-6 hashtags locaux et thématiques => #legatinaismeplait #montargis
#marchelocal #maraichage #randonnee #visite #fconcert #tweekend #etc.
o Utiliser des emojis pour rythmer la lecture : en quantité raisonnable, pour illustrer certains détails

(date, lieu, activité, humeur, etc.).
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Les infos a mettre dans sa publication:

« Ajouter un audio a votre publication : méler votre post a une musigue spécifigue reprenant 'ambiance

de ce que vous partager. Choisir un audio trés utilisé peut améliorer la visibilité de votre post.

Identifier des personnes / ajouter des collaborateurs : si vous coorganisez / partagez un événement, si
VvOous mettez en avant un partenaire, etc.

Ajouter un lieu a votre publication.

Choisir si vous voulez aussi partager sur votre page Facebook (si couplée a votre compte Instagram).

... plus d’options:

o |[dentifier des produits : si vous mettez en avant un produit de votre boutigue.
o Ajouter un rappel.
o Ajouter une collecte de dons.

o Booster la publication. Pour finir : cliquer sur partager !
o Programmer votre publication, etc.
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Mauvais => bons exemples :
« Pour un événement : “Programme dispo ici.”
« Pour une actualité : “La piscine ferme lundi et mardi.”
« Pour un cliché du territoire : “Coucher de soleil sur le lac.”

« Pour un marché local : “Venez a notre marché local !”

Qu’auriez-vous écrit ?
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Mauvais => bons exemples :

« Pour un événement : “Programme dispo ici.”
& Le marché de Noél de ??, c’est ce samedideTOhal8 h'!
Venez rencontrer nos artisans locaux et découvrir leurs créations.
Quel stand avez-vous hate de visiter ? Dites le en commentaire

tHcommune #gatinaistourisme #artisanslocaux #weekendenfamille

« Pour une actualité : “La piscine ferme lundi et mardi.”
I La piscine municipale sera fermeée lundi 9 et mardi 10 décembre pour entretien.
Merci de votre compréhension !
Profitez-en pour planifier votre prochaine séance &
#Montjoyeux #PiscineMunicipale #InfoPratique
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Mauvais => bons exemples :

e« Pour un cliché du territoire : “Coucher de soleil sur le lac.”
= UN coucher de soleil magigue au lac de ?7? !

Promenez-vous sur les sentiers et profitez de la beauté de 'automne en Gatinais montargois.

Et vous, avec qui vous souhaiteriez vous balader ce week-end ? Taguez cette personne en commentaire !
Hcommune #gatinaistourisme #coucherdesoleil #randonnee

« Pour un marcheé local : “Venez a notre marcheé local !”

4 \
S » QN
N

Le marché de producteurs de ?? revient ce samedide 9 hal3h!
? Place de I'église

Venez rencontrer nos producteurs locaux et découvrir leurs produits frais et de saison : miel, fromages,
légumes, pains artisanaux...

Hcommune #marchelocal #producteurslocaux #gastronomie #weekendenfamille
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Pour programmer des publications réguliéres, interagir facilement avec son audience et analyser votre
contenu, I'outil Meta Business Suite (automatiguement utilisable apreés la création d’'une page publique
Facebook) est une interface tres pratigue pour organiser et optimiser son temps sur les réseaux sociaux

en tant que structure touristique ou collectivité.

META BUSINESS SUITE POUR :

« Faire une publication simple

Programmer un post

Lire les statistiques de base

Répondre aux commentaires et messages
Vérifier et mettre a jour votre page



https://business.facebook.com/

H2

0 Meta ‘
Business Suite

ﬁ-'-" Gatinais touris... *

Page d’accueil é
Notifications 'é £} Notifications

de Sa page @ Gestionnaire de pub...

Agenda des é & Agenda

publication é 5 Contenu

Résultat de ces
publications

Statistique é o] Statistiques

Messages et % () Messagerie
Commentalres (_E:J Monetisation

&% Marketplace pour Cr...

) Publicités

— Tous les outils

ACCUEIL : ELARGISSEZ VOTRE AUDIENCE

La page d’accueil de Meta Business Suite vous donne un
apercu des fonctionnalités de I'outil : apercu des commentaires,
du résultat de vos publications, etc.

Astuce : sur cette page d’accueil vous pouvez inviter les

personnes ayant interagi avec vos contenus a s’abonner a votre
page (Facebook).

Elargissez votre audience > envoyez des invitations > cochez
les profils proposés > envoyer des invitations

Elargissez votre audience
Invitez votre réseau existant @

nvitez vos amis & suivre votre Page. Cela permettra 3 Meta Business Suite d'accéder & la liste d'amis de votre compte Inviter des ami(e)s

personnel. En savoir plus

Contactez les personnes qui ont interagi avec votre contenu @

nvitez des personnes qui ont reagl et commente votre contenu Facebook a suivre votre page.

s @0PPR2 8BS

Envoyez des invitations
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N Meta )
Business Suite

AGENDA : PROGRAMMER VOS PUBLICATIONS

-« 75 Gatinais touris...
ﬁj

Agenda

Programmez votre calendrier marketing en créant, programmant et gérant votre contenu.

=4 Créerune publicité B Créer une publication - o

Semaine Aujourd’hui > nov -déc 2025 Type de contenu : tout Partagé sur : tous =
e . m 1 24 er Jeu 27 Sam 29
.@: Notifications ® Objectifs Moments Brouillons
8 14:00 O 10:13 Repartagez votre contenu 21:00 B 13:00 B 13:00
" populaire
Gestionnaire de pub... o (v &P Objectifs
o
(v} (@) ‘ Definissez un objectif, suivez la

Cette semaine, vos followers

progression et découvrez des

.IUIQE'F'IC'E Instagram sont les plus actifs & censeils utiles pour votre réussite
cette périnde. professionnelle.
2 10:14 Proaramme = & 13:00
o ¢ rogr r Démarrer un nouvel objectif
ontenu Publication le 19 nov 2025

Marketplace pour Cr...

Vues @ 24K
Maintenez Iintérét de vos
followers en repartageant votre
contenu populaire dans votre
story.

Partager dans une story

W Mous vous conseillons de booster une
publication récente pour que les audiences qui
ne vous suivent pas puissent la voir,

L'agenda vous permet d’avoir une vision d’ensemble

Statisti .
ofl] Statistiques de votre semaine et de programmer vos futures
() Messagerie . publications le jour et I’heure que vous souhaitez.
Monétisation Cliquez sur le jour ou vous souhaitez publier /
2 Publicités programmer

Tous les outils

Programmer ‘

-
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AGENDA : PROGRAMMER VOS PUBLICATIONS

Choisissez plus en détail I’heure a laquelle
vous souhaitez publier votre post.

Créer une publication

. Apercu du Fil Facebook w & d
Facebook peut vous proposer des heures Publier dans
ou votre audience est la plus active. ‘@@ Gétinais tourisme et gatinaistourisme v . Gatinais tourisme
T Alinstant @
Contenu multimédia
Proarammer une publication W Partagez des photos et vidéos. Les publications Instagram ne peuvent pas depasser
9 P 10 photos.
Programmez votre publication au moment ol votre audience est la
plus active, ou sélectionnez manuellement une date et une heure. I Ajouter une photo/vidéo
Facebook k s A
6 Deta - Importez vos photos ou vidéos
étails de la publication
e 28 novembre 2025 () 10:00 I
@  Personnaliser la publication pour Facebook et Instagram
Moments ol votre audience est la plus active @ Texte
Aujourd’hui, . .
P Demain, 26/11 Jeu, 27/11 Ecrivez votre texte
19:00 19:00
19:00
(0] Instagram -13 # O
@ 28 novembre 2025 @ 10:00 @ © @ O® 4 © [[’b J'aime L:] Commentaire ,;-Jl> Partager
Moments ot votre audience estla plus active @ Ajouter une localisation, des emaojis, un lien vers une messagerie de contact, etc.
Demain, 26/11 Jeu, 27/11 Mar, 02/12 F?::;tgi:::“l:fation Publier Programmer Enregistrer en tant que brouillon
21:00 20:00 14:00
Programmez votre publication au moment ol votre audience est |a plus active, ou
sélectionnez manuellement une date et une heure. -
Annuler @  EBooster Annuler




N Meta )
Business Suite

-« 75 Gatinais touris...
ﬁj

.f;}, Motifications .

() Gestionnaire de pub..

% Agenda
E_l] Contenu

&% Marketplace pour Ck

ol Statistiques

O

I:::]I

Messagerie .

Moneétisation

Publicites

Tous les outils

CONTENU : ANALYSER LES RESULTATS DE SES PUBLICATIONS

Contenu

Programmez, publiez et gérez des publications, des reels et des stories, et plus encore.

Contenu

L) Stories

(= Filetgrille

@ Mentions et tags
= Clips

Collections

= Playlists

©) Séries

Eléments créatifs
/% Reels déja préts

[(»] Vidéos que vous

B Publications et reels

EH 90 derniers jours : 29 aot 2025 - 26 nov 2025 *

Clics sur unlien @

Publié Programmé Brouillons Arrive & expiration Expiré
Type de publication - Filtrer v | Effacer Q Rechercher par 1D ou légende 1]
Titre Vues @ Couverture @ Interactions @
Vous avez profité de la neige ce week-end 7 == V... - 873 699 2
0 ﬁ Reel - Gatinais tourisme —— — e ———————
Vous avez profité de la neige ce week-end 7 &5 V... e 623 480 76
@ ﬁ Reel - gatir‘.aigtcurisme — —

Vous avez profite de la neige ce week-end 7 =7 V...

AR

3 Reel:
()

Gatinais tourisme

L'onglet contenu vous permet d’analyser
les résultats de vos publications :

Nombre de fois ou
votre post a été vu
et ou lu (méme
plusieurs fois par la
méme personne).

Couverture @

\

Nombre de personne
ayant vu / lu votre
publication.

Interactions @

\

Nombre de j’aime,
de partage,
d’enregistrement,
de commentaires

Il Colonnes

Enregistrements @

Clics surun lien @

Enregistrements @

\

Nombre
d’enregistrements
de votre
publication.

publication
contient un lien

cliquable en

description,
combien de clic
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Q0 Meta -
Business Suite STATISTIQUES : CONNAITRE VOS PERFORMANCES GLOBALES ET VOTRE AUDIENCE

._-:ﬁﬂ Gatinais touris... w

 Performances Dans 'onglet statistique, vous

_ (o] ) Personnaliser la vue : Entreprise , . .,
A Accueil 7 novembre 2025 au 4 décembre 2025 pouvez découvrir vos résultats du

mois, qui seront comparés au mois

3 Notifications . Vues > Couverture > o
précédent.
@ Gestionnaire de oub Vues @ Couverture Instagram @
pup.. 89K 031 On y retrouve :
. d 597% 1 869%
& Agenda e Le nombre de vues : nombre de
Des followers @ 84,3 % T 1307 % Des followers @ 471 L 19% foi . 46 |
E_I] Contenu Des non-followers @ 15,7 % L 752% Des non-followers @ 444 1 933% Ols ou votre contenu a ete lu ou
affiché sur le fil d'un utilisateur.
& Marketplace pour Cr. _ e Interactions : j'aime, partages,
Interactions > Followers en plus > .
EIDI:I Statistiques Interactions avec le contenu @ Followers @ commentaires et
enregistrements sur vos
SN 245 s 8 L s gists
_ publications.
Des followers Followersenmoins @ 9 T 50% ..
Monétisation e 04 % e Visites : nombre de personne
Des non-followers ui sont allés sur votre compte
' Publicités 6% a pte.

e Followers en plus.

Tous les outils

-



m ME‘tU ‘;35;’ Vue d'ensemble g
Business Suite -

:— Plan
Deonnées démographiq... Tendances Audience potentielle

-+ Résultats Followers @
5:"-1['33-] Gatinais touris... w Sloba

& Audience 1468

Age et L)

T Vous pouvez également avoir

& Benchmarking

Contenus o O
5% connaissance de votre audience :
.f;}, Notifications . (&5 Présentation , ;
e 0% e Le nombre total d’'abonnés ;
. % )~ °
(&) Gestionnzire de pub- e % I B e L’age et le genre de ceux-ci ;
_ - , AY [ ] o
@ Agenda Revenus s 18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65+ L D ou IIS VIennent.
Femmes B Hommes
Earnings 613 % Ehpied
IEJ] Contenu Principales villas Principau
aris Pite
. 91% 94T %
@ Mﬂrkﬂ'tplace pCILIr Cr... Montargis Céote d'lvoire
I .S % 107%
Amill Allemagne
DI:I StatiﬂtiqUES y_ 38% | 0.5 E‘a’:g
D Oriéans Canada
. 4 o | 0.4%
. k Ferrigres-en-Gitinais Espagne
() Messagerie — 103%
Chilette-sur-Loing Etats-Unis
I 1.5 % 103%
Mﬂﬂétisﬂtiﬂﬂ Villemandeur Brésil
N 1.7 % 1 0.2%
Courtenay Italie
.:u:j. PUb'ICItéE . 1.2 % 10.2%
Pannes Suisse
I 1.1% 1 01%

Fithiviers Tunisie
1 0.1%

— Tous les outils _— 1




m Metu MESSEQETIE ¥ Automatisations = @ Disponible w & Le Relais des
: 7 Répondez aux messages, configurez des automatisations et plus encore. G ki
Business Suite LU, troisécluses | | X

Afficher le profil

3

¢ 0@ O o B,
[ ]
[ ]

Tous les messages Messenger Instagram Commentaires Facebook Commentaires Instagram

.73 Gatinais touris... w

A propos

Q, Rechercher £ Gérer e Le Relais des trois écluses o Ajoutez des informations & propos des

w2l . £ s
me==m===_ Affecter cette conversation W personnes, comme leurs coordonnées.

Nonlu Réponses aux publicités  Suivi o
+ Ajouter des détails

Le Relais des trois écluses 09:35 Vous avez mentionné Le Relais des trois écluses dans votre story

Lus
lf;}, Nﬂtificatinnﬁ » 22% Vous avez envoyé une piéce jointe. B
Profil Instagram @
Vous avez mentionné Le Relais des trois écluses dans votre story
Gatinais libre! Lun ) lerelaisdes3ecluses

Gestionnaire de pub...

Hello Gatinais tourisme, n'hésitez pas 3 partag... 3 oct 2025, 15 L N .

B ZP g Cantine, épicerie, brasserie, gite d'étape Par

Vous avez mentionné Le Relais des trois écluses dans votre story et pour l'insertion sociale et la praduction
locale Du mercredi au samedi ¥ Grignon

(45}

Agenda -
@ g EID[I y Allg le monde 17 nov 09:35
@:ﬁl Allo a envoye une pisce jointe. ) | Le Relais des trois ecluses

Contenu a

win  Gites duMartroy 4 nov

—B Gites a envoyé une piéce jointe.

Marketplace pour Cr... Mart(g)

http:f fwww.lestroisecluses.com

Activité Recommandé

Etape du prospect @

o] Statistiques = By e ened | 3 messagerie regroupe les messages et les commentaires que
Vous pouvez recevoir via votre page Facebook (et Instagram si
Q Messagerie . Aurélien Durand - s < \
Q weesemees e VOUS €N PpOssédez une également). Vous pouvez répondre a
Monétisation ces intéractions directement via cet onglet.

Tourisme - Cléry Betz Ouani _

Marguer comme prospect

Gardez une trace des interactions avec les
clients importants.

étiquettes o Gérer les étiquettes

iy Vous avez envoyé une piéce jointe. gatinaistou risme Ajouter une étiquette
':u:j' Publicites © @lerelaisdes3ecluses au po... v
Q . Cin ) Etiquettes suggérées
- P miaa N iné-café-concert Vox ot Fépondre sur Instagram...
J— Tﬂus |EE ﬂUtiIE {@} I.A A .Cfl Vous avez Er‘l'\-'CI'}-'E. une pil":'EE_'DiI"ItE. Nouveau client
m,..’-—_.' ﬁ @ '

Important

[ ]
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La story :

e La story n’a pas le méme impact “organique’
gu’un post classique pour la visibilité a long
terme, mais elle est idéale pour créer de
’engagement immédiat, montrer la vie du
territoire et fidéliser les abonnés.

o Visibilite limitée : 24h.

« Possibilité d’enchainer plusieurs stories pour
raconter une petite histoire ou montrer un

evénement en direct.

)

Nouvelle publication

Madifier le profil Partager le profil

N

(&)

»uter une legende...

= Sondage Q) Invite

] Ajouter audio

! Clear From Here - Global...
s

] |dentifier des personnes
) Ajouter un lieu

lontargis Chateau-Renard, 45

Partager

2J

Bouton de
création de
contenu.

@
/ \
' +
\./
Créer une
story.

Catch V

Ferrieres-«¢
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Les conseils pour story réussie :

« Contenus idéaux = coulisses, événement, info rapide, mini tutoriel
Interactions : sondages, questions, quiz pour stimuler 'engagement

Géolocalisation + hashtags : découverte par des non abonnés

Mesure = vues, réponses, interactions, clics : ajuster la stratégie

Bonnes pratiques visuelles

o Contraste et lisibilité : texte clair sur fond uni ou zone sombre

o Limiter le texte : 1idée par slide

o Emojis : pour rythmer et attirer I'attention

o Animations et stickers : rendre la story dynamiqgue sans surcharger

Fréquence et timing
o Publier au moment ou votre audience est active : matin, pause déjeuner, fin de journée
o Max 5 a 10 stories par jour = garder 'attention, éviter la surcharge

o Régularité — fidéliser 'audience (ex. chague vendredi : “Les bons plans du week-end”)



CHOISIR UN VISUEL DE
QUALITE

Image lumineuse, nette, HD
Eviter les affiches ou visuels
surchargeés

Le visuel est la premiéere chose
vue

Vous pouvez utiliser Canva et
ses modéles de visuels !

MENTIONS & PARTAGES
Ko ley:\V)

Mentionner / identifier des
partenaires : @gatinaistourisme,
offices de tourisme, EPCI, mairie,
etc.

Partager son post sur des
groupes locaux : ¢ca se passe a
Montargis, groupe de communes,
a échelle du Gatinais, etc.

TEXTE CLAIR ET
CHALEUREUX

Un titre accrocheur

3-4 paragraphes max

Donner les informations clés
Ajouter des emojis pour attirer le

regard

Mettre en gras 1 ou 2 points
Importants

Ton convivial

MOMENTS DE PUBLICATION

Lundi au vendredi a des horaires
de “pauses”.

Matin : 6h-9h

Pause déjeuner : 11h-14h

En soirée : 17h-19h

Samedi et dimanche : 9h-11h.

APPEL A L’ACTION

e Inciter a commenter ou a réagir

« Proposer une devinette

« Demander l'avis de vos abonnés
sur différents sujets : choix d’une
photo de couverture, leurs
recommandations, etc.

EN PLUS

« Ajouter la localisation

« Avoir des phrases préétablies
pour répondre aux partages et
commentaires rapidement

« Utiliser le @followers en dessous
de vos posts pour notifier /
relancer vos abonnés

e Suivre ces statistigues pour voir
les posts qui marchent



https://www.gatinaistourisme.com/wp-content/uploads/2025/11/Gatinais-tourisme-PPT-formation-CANVA.pdf
https://fr.piliapp.com/facebook-symbols/
https://fr.piliapp.com/facebook-symbols/
https://yaytext.com/fr/gras-italique/
https://yaytext.com/fr/gras-italique/

MERCI !

MARIE MERCIER

Chargée de développement touristique
Tél: 06 34 87 06 39
dev.tourisme@gatinaismontargois.com

www.gatinaistourisme.com
: Gatinais tourisme LE R ?
200 N GATINAIS
MONTARGOIS

PETR Gatinais montargois ILVOUS PLAIT - o

POLE D'EQUILIBRE TERRITORIAL ET RURAL

5 allée du Docteur Gastellier - 45200 Montargis
Tél: 0238 07 5070
accueil@gatinaismontargois.com

ﬁm : PETR Gatinais montargois


https://www.gatinaistourisme.com/
https://gatinaismontargois.com/
https://www.instagram.com/gatinaistourisme/?hl=fr
https://www.facebook.com/gatinaistourisme
https://fr.pinterest.com/Gatinaistourisme/_saved/
https://www.facebook.com/petrgatinaismontargois/
https://www.linkedin.com/company/petr-g%C3%A2tinais-montargois/posts/?feedView=all

